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1 Kurzcharakteristik:
Materialfluss, das Fachmagazin rund um die Intralogistik, richtet sich 
bran chenübergreifend an Führungskräfte in Industrie, Handel und 
Dienstleistungen. Zielgruppe sind die Logistikleiter oder die 
Verantwortlichen für die Logistik in den Unternehmen. Im Mittelpunkt 
der praxis- und nutzwertorientierten Bericht erstattung stehen technische 
Trendberichte und Reportagen über Neuanlagen sowie System- und 
Modernisierungslösungen aus den Bereichen Lager- und Kommissionier-
technik, Förder- und Hebetechnik, Flurförderzeuge sowie Software und 
Identsysteme. Abgerundet wird das Themenspektrum durch einen Fokus 
auf Logistik-Dienstleistungen. Materialfluss bietet den Logistikleitern 
schnelle und lösungsorientierte Entscheidungshilften, um ihre Logistik 
schneller, zuverlässiger und kostengünstiger zu gestalten. 

2 Erscheinungsweise: monatlich
 (siehe Themenplan)

3  Jahrgang: 40. Jahrgang 2009

4  Web-Adresse (URL): www.materialfluss.de

5 Mitgliedschaften: FIPS, Media-Datenbank der Deutschen Fachpresse

6 Organ: –

7 Herausgeber: verlag moderne industrie GmbH

8 Verlag: verlag moderne industrie GmbH
Postanschrift: 86895 Landsberg
Hausanschrift: Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg
Telefon: 0 81 91 / 125-0
Telefax: 0 81 91 / 125-483
Internet: www.materialfluss.de
E-Mail: Redaktion: mf@mi-verlag.de
 Anzeigen: mf-anz@mi-verlag.de

 9 Redaktion: Leo Breu 
 Telefon: 0 81 91 / 125-290
 E-Mail: Leo.Breu@mi-verlag.de

10 Anzeigen: Hedwig Michl
 Telefon: 0 81 91 / 125-441
 E-Mail: Hedwig.Michl@mi-verlag.de

  Astrid Keller
 Telefon: 0 81 91 / 125-490
 E-Mail: Astrid.Keller@mi-verlag.de

11 Vertrieb: Telefon: 0 81 91 / 125-210

12 Bezugspreis: (incl. Versandkosten und MwSt.)
Jahresabonnement Inland € 104,80
 Europa €  123,80
Einzelverkaufspreis (+ Versandkosten) €  15,00

13 ISSN: 0170-334X

14  Umfangsanalyse: 2007 = 8 Ausgaben + 3 Sonderausgaben
Format der Zeitschrift:  DIN A4
Gesamtumfang:  990 Seiten = 100,00 %
Redaktioneller Teil:  615 Seiten = 62,12 %
Anzeigenteil:  375 Seiten = 37,88 %
Beilagen:    5 Stück

15 Inhalts-Analyse Redaktion: 2007 = 615 Seiten
Lager- und Kommissioniertechnik 145 Seiten = 23,7 %
Förder- und Hebetechnik 115 Seiten = 18,8 %
Flurförderzeuge  100 Seiten = 16,4 %
Logistik-Dienstleister   85 Seiten = 13,9 %
Ident- und Informationssysteme  92 Seiten =  15,1 %
Nachrichten   33 Seiten = 5,4 %
Sonstiges  35 Seiten = 5,7 %
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Sonderwerbeformen
Entdecken und nutzen Sie eine der vielen, 
kreativen Sonderwerbeformen für Ihr Produkt.

Unsere Sonderwerbeformen sind: 

Ad Cover Postkarten-Beihefter

Titelklappe Single-Page-Beihefter

Gatefolder Halbseitiger Beihefter

Banderole Poster-Beihefter

Vollbeilage Beikleber

Teilbeilage Geschlossene Anzeige

Altarfalz-Beihefter Anzeigenstrecke

Stufen-Beihefter Sonderfarben

Ad Cover: Drumherum – aber nicht außen vor!

  Dieser 4-seitige Bogen wird um den regulären Heftumschlag 
herumgelegt. Nur bei Klammerheftung möglich!

Banderole: Um diesen Eyecatcher kommt man nicht drum herum! 

 Auf der Titelseite kann z. B. auf eine 
 Anzeigenseite im Heft verwiesen werden. 
 Die Banderole wird mit Klebestreifen auf der Rückseite 
 verschlossen. Sie ist in verschiedenen Breiten erhältlich.

Informieren Sie sich über Insertionsmöglichkeiten und Themenvorschau!

Adressvermietung
Optimieren Sie Ihre Direktmailing-Aktionen! verlag moderne industrie 
und Hüthig bieten Ihnen den Zugriff auf eine aktuelle Adressdatenbank 
mit rund 500.000 Ansprechpartnern. Selektionen nach Wirtschaftszweigen, 
(z.B. Maschinenbau, Fahrzeugbau), Funktionen (z.B. Unternehmensleitung, 
Konstruktion, Entwicklung), Positionen (z.B. Werks-Betriebsleitung, Abteilungs-
leitung, Fachkraft), Betriebsgröße (z.B. ab 50 Mitarbeiter bis 1000 Mitarbeiter) 
oder regionaler Verbreitung liefern Ihnen exakt die gewünschte Zielgruppe. 
Gerne erstellen wir Ihnen für Ihre Werbeaktion ein Angebot.

Wenn keine abweichende Vereinbarung über Mehrfachverwendung getroffen 
wird, sind alle gelieferten Adressen nur zur einmaligen Nutzung bestimmt.

Online-Werbung auf den Fachportalen von verlag moderne industrie und Hüthig
Nähere Informationen entnehmen Sie bitte dem Sonderblatt 
„Online-Werbung“, Seite ??

Sonderdrucke
Ziehen Sie einen Doppelnutzen aus Ihrem Beitrag in unseren Zeitungen und 
Zeitschriften. Sonderdrucke sind die ideale Ergänzung Ihrer Werbemaßnahmen. 
Journalistisch objektiv und überzeugend! Senden Sie einen Nachdruck Ihres 
Beitrags an Kunden, verteilen Sie ihn auf Messen oder über Ihren Außendienst!

mic – management information center GmbH
Die mic GmbH plant, konzipiert und organisiert unter den Marken mic und 
managerakademie Kongresse, Seminare und Tagungen in den Bereichen 
Medizin, Umwelt/Sicherheit, Energie, Automobil, Industrietechnik, Produktion 
und Verkehr/Logistik, Finanzen/Banken/Versicherungen sowie Marketing/
Kommunikation. Viele Veranstaltungen bieten zudem anspruchsvolle 
Fachausstellungen und Firmenpräsentationen. Darüber hinaus planen und 
organisieren mic und managerakademie auf den jeweiligen Kunden zugeschnit-
tene Veranstaltungsformate auch als Dienstleistung für Interessenten aus 
Industrie, Wirtschaft und Wissenschaft.

Weitere Informationen zu allen Sonderwerbeformen erhalten Sie von Ihrem Verkaufsteam!

Banderole

Ad Cover

3

10 und 11.
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1 Auflage:
Druckauflage: 21.709 Exemplare
Tatsächlich verbreitete Auflage im Jahresdurchschnitt: 21.273 Exemplare
(lt. AMF-Schema 2, Ziffer 17) 

2 Zeitschriftenformat: DIN A4, 210 mm breit, 297 mm hoch

 Satzspiegel:  178 mm breit, 257 mm hoch
4 Spalten je 41 mm breit

3 Druckverfahren:  Rollen-Offset

 Bindeverfahren: Rücken-Drahtung

 Druckunterlagen: Anlieferung von Daten im PDF-Format, Ver sion 1.3 (PDF/X-1a), 
mit Acrobat Distiller ab Version 4.0 erzeugt und mit  rastermoduliertem Proof. 
Bilddaten hochauflösend mindestens 300 dpi, Auflösung für 60er Raster, Farb-
modell immer CMYK (nie RGB oder LAB-Elemente). Bitmap (Strichscans) sollten 
eine Auflösung von  mindestens 800 dpi haben. Das Format angelegt in 
Originalmaßen plus Beschnitt zu gaben und Beschnitt marken.
Farbanzeigen: Bei digital übermittelten Druckvorlagen für Farbanzeigen ist 
gleichzeitig ein Farb-Proof mit Fogra Medienkeil Version 2.0 oder 2.2 und einem 
Proof- bzw. Messprotokoll (= Zertifikat) vom Kunden mitzuliefern. Ansonsten 
bestehen keine Ersatzansprüche des Kunden wegen etwaiger Farb-
abweichungen.
Vorgaben für das Proof: Nach FOGRA-Standard. Mit FOGRA Medienkeil 2.0 oder 
2.2 nach Standard, ISOwebcoated.icc für Inhalt in der Regel Papiertyp 3 FOGRA 
28L - nach Standard, ISOcoated_v2_eci.icc für Umschlag in der Regel Papiertyp 2 
FOGRA 39L - nach Standard.
Weitere Informationen über Voreinstellungen des PDF-Formates unter 
www.pdf-club.de oder technische Hotline (0 81 91) 1 25-8 75

4 Termine: siehe Termin- und Themenplan

 Erscheinungsweise: monatlich
Erscheinungstermin: siehe Termin- und Themenplan
Anzeigenschluss: 4 Wochen vor Erscheinen

5 Verlag: verlag moderne industrie GmbH
 Hausanschrift: Justus-von-Liebig-Str. 1
  86899 Landsberg
 Postanschrift: 86895 Landsberg
 Internet: www.materialfluss.de
 Anzeigenabteilung: Astrid Keller, Hedwig Michl, Helmut Schempp
 Telefon: 0 81 91 / 1 25-4 90, -441, -449
 Telefax: 0 81 91 / 1 25-4 83
 E-Mail:  Astrid.Keller@mi-verlag.de

 Hedwig.Michl@mi-verlag.de
Helmut.Schempp@mi-verlag.de

6 Zahlungs- netto innerhalb 30 Tagen nach Rechnungsdatum,
 bedingungen:   bei Vorauszahlung 2 % Skonto,

bei Bankeinzug 3 % Skonto

 Bankverbindungen:  Sparkasse Landsberg
BLZ 700 520 60
Kto. 37754
Postbank München
BLZ 700 100 80
Kto. 786 13801
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7  Anzeigenformate und Preise:

7.1  1/1 Seite schwarz/weiß € 4.630,–

 Sonstige Formate:

   Berechnung nach mm-Preis (Spaltenbreite 41mm)
ab 300 mm € 5,80
bis 300 mm € 7,20
(Mindestgröße 50 mm)

 Vorzugsplätze:
   2. Umschlagseite – 4c € 7.060,–
  4. Umschlagseite – 4c € 7.060,–

8  Zuschläge: (nicht rabattierbar)

8.1   Farbzuschläge: 
je Skalenfarbe für 1/1 Seite € 410,–
je Skalenfarbe für kleinere Formate auf Anfrage

8.2   Zuschläge für Platzierungen:
Platzierungsvorschriften ab 1/2 Seite 10 %

9  Rubrikanzeigen:
  Stellenangebot: 20 % Rabatt auf den regulären Preis (siehe Punkt 7)

Stellengesuche: 50 % Rabatt auf den regulären Preis (siehe Punkt 7)

10  Sonderwerbeformen:
Ausstellerportrait zu den Messen LogiMAT, 

 Transport Logistic, FachPack/LogIntern € 380,–

11 Rabatte (bei Abnahme innerhalb eines Jahres)

 Malstaffel  Mengenstaffel
ab  3 Anzeigen  3 %  ab  3 Seiten 10 %
ab  6 Anzeigen  5 % ab  6 Seiten 15 %
ab 12 Anzeigen 10 % ab 12 Seiten 20 %

12 Kombinationen:
 Anzeigenkombinationen mit den verlag moderne industrie-Zeitschriften 

sind jederzeit möglich. Kombirabatt auf Anfrage.

13 Einhefter:
 

 weitere Formate auf Anfrage.
 Anlieferung: Muster bei Auftragserteilung. Auflage bis 14 Tage vor 

Erscheinen. Format unbeschnitten 216 mm breit, 306 mm hoch. 
Kopfbeschnitt 6 mm. Mehrseitige Beihefter auf obiges Format gefalzt.

14 Beilagen:
(nicht rabattfähig und nur für Gesamtauflage)
bis zu 25 g Gewicht € 4.630,–
je weitere 25 g Gewicht € 2.320,–
(Preise einschl. Portoanteil)
max. Papierformat 20 x 29 cm
Anlieferung: Muster bei Auftragserteilung.
Auflage bis 14 Tage vor Erscheinen.

15 Aufgeklebte Postkarten:
In Verbindung mit Anzeige oder Einhefter € 1.190,–
Zuzüglich Klebekosten
– für maschinelle Verarbeitung €   990,–
– für manuelle Verarbeitung € 2.200,–

16 Lieferanschrift für Einhefter, Beilagen und Beikleber:
 Vogel Druck und Medienservice GmbH & Co. KG, Warenannahme

Materialfluss, Leibnizstraße 5, 97204 Höchberg

 Papier-
Umfang gewicht

bis
90g/m2

bis
120g/m2

bis
170g/m2

über
170g/m2

2 Seiten 5.080,– 5.310,– 5.540,– 5.780,–
4 Seiten 8.650,– 9.030,– 9.430,– 9.810,–

4c 
Preise in €

(voll rabattfähig)Format Breite x Höhe in mm

1/1 Seite 178 x 257 5.940,–

1/2 Seite  86 x 257 / 178 x 126 3.440,–

Junior Page 126 x 178 3.990,–

1/3 Seite  56 x 257 / 178 x 83 2.680,–

1/4 Seite  86 x 126 / 178 x 62 / 41 x 257 1.720,–

1/8 Seite  41 x 126 /  86 x 62 / 178 x 29 1.220,–
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1/2 Seite hoch
86 x 257 mm

angeschnitten
105 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/2 Seite quer
178 x 126 mm

angeschnitten
216 x 149 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

Anschnittformate inkl. 3 mm Beschnitt zugaben

1/4 Seite hoch
 41 x 257 mm
 60 x 303 mm*
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/4 Seite Block
 86 x 126 mm
105 x 149 mm*
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/4 Seite quer
178 x 62 mm
216 x 85 mm*
(inkl. 3 mm Beschnitt)

Junior-Page
126 x 178 mm

angeschnitten
145 x 203 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/3 Seite quer
178 x 83 mm

angeschnitten
216 x 106 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/3 Seite hoch
56 x 257 mm

angeschnitten
75 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/1 Seite
178 x 257 mm
 
angeschnitten
216 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

2/3 Seite hoch
117 x 257 mm

angeschnitten
136 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

2/3 Seite quer
178 x 169 mm

angeschnitten
216 x 194 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

*angeschnitten

1/8 Seite hoch
 41 x 126 mm
 60 x 149 mm*
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/8 Seite Block
 86 x 62 mm
105 x 85 mm*
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/8 Seite quer
178 x 29 mm
216 x 52 mm*
(inkl. 3 mm Beschnitt)

*angeschnitten
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verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (0 81 91) 125-0, Telefax (0 81 91) 125-483

Markt &
Kontakt

Eintragungs-/Berechnungsbeispiele:Bei Ihrer Zielgruppe präsent!
➔  Rubrikwahl nach Rücksprache
➔  Ergänzungsmöglichkeit des Eintrages durch Ihr persönliches Logo (auch in 

Farbe möglich)

➔  Monatliche Neuaufnahme  möglich

Preise*:
mm-Preis €  2,46 pro Ausgabe und Rubrik
Farblogo €  25,– pro Ausgabe
Link im Online-Guide €   60,– pro Link (€ 10,– pro Monat)
 Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt.
*Ihr Eintrag ist nicht rabatt- und nicht provisionsfähig.

Erscheinungsweise: 10 Ausgaben pro Jahr

Kündigungsfristen:  Ihr Eintrag kann bis 15.05. bzw. 15.11. zum 
Halbjahresende gekündigt werden.
Andern falls verlängert sich der Eintrag um wei-
tere 6 Monate.

Bei Rückfragen: Hedwig Michl
 Telefon: 0 81 91/1 25-4 41
 Telefax: 0 81 91/1 25-4 83
 E-Mail: Hedwig.Michl@mi-verlag.de

 Astrid Keller
 Telefon: 0 81 91/1 25-4 90
 Telefax: 0 81 91/1 25-4 83
 E-Mail: Astrid.Keller@mi-verlag.de

Adresseintrag

Lagerverwaltungssysteme

CIM GmbH
Livry-Gargan-Str. 10
82256 Fürstenfeldbruck
Tel. (+49 (0) 81 41) 5 10 20
Fax (+49 (0) 81 41) 9 11 99
http://www.cim.de
info@cim.de

mm-Preis € 2,46
Adresse: 23 mm Höhe
Gesamt: € 56,58
(pro Rubrik und Ausgabe) 

Adresseintrag mit
Ihrem Firmenlogo und
Ihrem Zusatztext

Lagerverwaltungssysteme

DENNERLEIN
SYSTEMSOFTWARE GMBH
Oppenheimerstraße 28-32
28307 Bremen
Industriegebiet Bremer Kreuz
Tel. + 49 421/ 438 42-0
Fax +49 421/4 38 42 20
http://www.dennerlein.de
info@dennerlein.de
• Lagerverwaltungssysteme
• Materialflussysteme
• Versandwägesysteme VWS
• Transportleitsysteme

mm-Preis € 2,46
Adresse + Logo 
+ Zusatzeintrag: 57 mm Höhe
+ Farbe: € 25,00
Gesamt: € 165,22
(pro Rubrik und Ausgabe) 

Adresseintrag mit
Ihrem Firmenlogo

Komponenten für
Förder- und Lagertechnik

TRANSNORM System GmbH
Försterstraße 2
31177 Harsum
70439 Stuttgart
Tel. (0 51 27) 4 02-0
Fax (0 51 27) 44 00
http://www.transnorm.de
info@transnorm.de

mm-Preis € 2,46
Adresse: 36 mm Höhe
Gesamt: € 88,56
(pro Rubrik und Ausgabe) 

SYSTEM
DENNERLEIN

Logos jetzt

auch in Farbe
möglich!

Originalschrift:
Helvetica medium cond., 8,5 Pkt.
(Beispiele um 40 % verkleinert.)
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Termin- und
Themenplan

8/9

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (0 81 91) 125-0, Telefax (0 81 91) 125-483

In Materialfluss finden Sie dialogstarke Redaktion:
• Round-Table-Gespräche • Umfragen
• Reportagen • Trend- und Hintergrundberichte

 Redaktionelle Schwerpunkte im Heft

Ausgabe 
Anzeigenschluss 
Erscheinungstermin

Lager- und 
Kommissionier-
technik

Förder- und 
Hebetechnik

Flurförderzeuge Logistik-
Dienstleister

Software und 
Identsysteme

Messen

1-2/2009 
Jan./Feb.
AS: 29.01.2009
ET: 24.02.2009

 Lager- und 
Regalsysteme*

• Wiegetechnik 
•  Verpackungs-

technik

•  Energiezufüh-
rung/Motoren/
Antriebe

•  Krane und Kom-
ponenten

• Stapler 
• FTS

• Kontraktlogistik
•  Entsorgungs-

logistik

•  Logistik-Software/
SCM

LogiMAT, Stuttgart 
03.03.–05.03.2009

3/2009
März
AS: 02.03.2009
ET: 25.03.2009

• Lagerhallen
•  Rampen-Tore-

Ladebrücken
•  Kommissionier-

technik 

• Förderanlagen
• RBG

 Flurförder-
zeuge und 
Komponen-
ten*

• Outsourcing
•  Logistik 

Immobilien

•  Identsysteme/ 
RFID

• Sensoren

18. Deutscher 
Materialfl uss 
Kongress, Garching
02.04.–03.04.2009
Hannover Messe  
20.04.–24.04.2009

4/2009
April
AS: 01.04.2009
ET: 28.04.2009

•  Lager- und Regal-
systeme

•  Behälter-Boxen-   
Paletten

• EHB
• Hubtische

• Hochregalstapler
• Hubwagen

• KEP
•  Beschaffungs-

logistik

 Logistik-
Software*

Transport 
Logistic, München
12.05.–15.05.2009

Portrait einer Branche

AS: 08.04.2009
ET: 13.05.2009

Firmenportraits mit detaillierten Produkt- und
Sortimentsbeschreibungen
• Anbieter- und Adressverzeichnis

Aus den Bereichen
• Hersteller und Systemlieferanten
• Planer und Berater
• Software- und Identtechnik-Anbieter
• Logistik-Dienstleister

5/2009
Mai
AS: 04.05.2009
ET: 28.05.2009

•  Lager- und
Regalsysteme

•  Verpackungs-
technik

• Bodenreinigung

 Förderanlagen 
und Kompo-
nenten*

• Seilzüge

•  Flurförderzeug-   
Leasing

• FTS

•  Kontraktlogistik
• Just-in Time

•  Identsysteme/
RFID

6/2009
Juni
AS:27.05.2009
ET: 23.06.2009

 Kommissio-
niersysteme*

•  Lager- und Regal-
systeme

•  Behälter-Boxen-   
Paletten

•  Energiezufüh-
rung/Motoren/
Antriebe/

•  Stapler 
•  Stapleranbauge-

räte

•  Outsourcing
•    Beschaffungs-

logistik

•  Logistik-Software/
SCM

Spektrum
AS: 29.06.2009
ET: 22.07.2009

Materialfl uss Spektrum 2009: 
•  Produktneuheiten und Produkthighlights für den Logistikleiter mit 

Schnell-Lesekasten für die herausragenden Eigenschaften
• Alle Produkte auch online im Produktearchiv von Materialfl uss

8-9/2009
September
AS: 28.08.2009
ET: 22.09.2009

 Verpackungs-
technik*

•  Rampen-Tore-
Ladebrücken

• Förderanlagen
•  Krane und Kom-

ponenten
• RBG
•  Energiezufüh-

rung/Motoren/
Antriebe/

•  Stapler und Kom-
ponenten 

•  Distributions-
logistik

•  Logistik 
Immobilien

•  Identsysteme/
RFID

• Sensoren

Fachpack/
LogIntern, 
Nürnberg 
29.09.–01.10.2009

10/2009
Oktober
AS: 23.09.2009
ET: 16.10.2009

•  Lager- und 
Regalsysteme

• Bodenreinigung
• Lagerhallen

• Hubtische
• EHB

• FTS
• Stapler 

 Logistik-
Dienstleister*

•  Logistik-Software/
LVS

BVL-Kongress, 
Berlin 
21.10–23.10.2009 

11-12/2009
Nov./Dez.
AS: 19.10.2009
ET: 11.11.2009

•  Verpackungs-
technik

•  Rampen-Tore-   
Ladebrücken

•  Behälter-Boxen-   
Paletten

RBG*

•  Förderanlagen
•   Energiezufüh-

rung/Motoren/
Antriebe/

•  Krane und Kom-
ponenten

•  Flurförderzeug-  
Leasing

•  Stapler und 
Komponenten 

•  Kontraktlogistik
•  Logistik 

Immobilien

•  Identsysteme/ 
RFID

Markt 2010
AS: 17.11.2009
ET: 10.12.2009   

Materialfl uss-MARKT 2010: Einziger Jahreseinkaufsführer mit Marktübersichten aus allen Bereichen in einem Heft
• Lager- und Kommissioniertechnik
• Förder- und Hebetechnik
•  Flurförderzeuge
•  Software und Identsysteme
• Logistik-Dienstleistung

•  Marktübersichten für die Auswahl von Komponenten, 
Techniken, Systemen und Services

• Anwenderstatistiken
•  Hersteller- und Lieferantenverzeichnisse inkl. aller 

Kommunikationsdaten

Mit Logistik-Lexikon

 erhöhte Aufl age: 30.000 Exemplare

(Seite 17)

(Seite 16)
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OOnline-
Werbung

Unser Onlineangebot
 1 Web-Adresse: www.materialfluss.de

 2  Kurzcharakteristik:  Umfangreiches Internet-Angebot der B-to-B-
Kommunikation für den Logistikleiter und Logistik-
verantwortlichen. Aktuelle Nachrichten,  Produkt- 
und Firmendatenbank, Hintergrundberichte und 
themen spezifischer Newsletter.

 3 Zielgruppe:   Logistikleiter und Geschäftsführer aus allen
Branchen.

Newsletter
Werbung im Newsletter ist Direktmarketing par excellence. Durch diese kosten-
günstige und schnelle Werbeform wird eine hohe Anzahl von Empfängern direkt 
angesprochen. Ihre Werbebotschaft wird zielgruppengenau übermittelt.
Durch die Einbindung Ihres Links im Newsletter erhalten die Empfänger die Mög-
lichkeit, auf direktem Weg Kontakt mit Ihnen aufzunehmen. Ihre Werbung erhält 
eine hohe Aufmerksamkeit, da der Newsletter nur an Leser verschickt wird, die die-
sen explizit angefordert haben – eine flexible und klickstarke Werbeform.

Ansprechpartner:   Anke Träger  Tel. +49 (0)8191/125-496
E-Mail: anke.traeger@mi-verlag.de

Rabatte: Kombi-Rabatt Print/Online: 5 %
  Mengenstaffel für Online-Schaltungen
    

3 Banner 3 %

6 Banner 5 %
9 Banner 10 %

Ansprechpartner:   Astrid Keller  Tel. +49 (0)8191/125-490
E-Mail: astrid.keller@mi-verlag.de

Banner auf www.materialfluss.de:

Zugriffskontrolle: –

Zugriffe (pro Monat): Page Impressions1  Unterschiedliche
  (bereinigt, ohne   Besucher
  Suchmaschinen)
  10.650  4.830
  Monatsdurchschnitt 04-06/2008

   1   PIs können von 2 unterschiedlichen Quellen stammen: von Nutzern, die die 
Seite aktiv aufrufen, und von so genannten Webspidern (auch Web-Crawler 
oder Robots genannt), wie sie von Suchmaschinen wie Google zur Seitener-
fassung eingesetzt werden.

Datenanlieferung:  mindestens 1 Woche vor Schaltbeginn per E-Mail an
astrid.keller@mi-verlag.de

   Banner: (animiertes) GIF-Format, JPG, Flash-, HTML-, DHTML-Banner in den 
unten angegebenen Größen Bilddateien bzw. Grafikdateien (auch Banner) 
 immer als RGB (Farbschema).  Maximale Dateigröße 20 KB

    Videos: Anlieferung als Flash oder Windows Media Video (WMV) je nach 
 Datengröße per Mail, CD-ROM/DVD oder Download-Link. Maximale 
 Videolänge 5 Minuten. Überlängen nach Vereinbarung

   Weitere Informationen zur Datenanlieferung und den technischen 
Spezifi ka tio nen finden Sie online im Media bereich unter
http://www.materialfluss.de

Externer AdServer-Einsatz: OpenAdstream von RealMedia Sonderwerbeformen:

Newsletteranzeigen (monatliche Erscheinungsweise)

Crossmediapakete:

Speziell auf Ihr persönliches  Marketingziel genau abgestimmte preisgünstige  Angebote
aus Print- und Online-Werbung. Die Crossmedia-Angebote bestehen z.B. aus Printanzeige, 
 Partnerlinks, Microsites, Banner- und Newsletter werbung. Selbstverständlich sind auch
eigene  Kombinationen möglich. Bitte wenden Sie sich an Ihren Mediaberater.

 Rabatt gilt bei Schaltung innerhalb 
von 12 Monaten auf den Grundpreis 
und für unterschiedliche Positionen, 
bei gleicher Position nur für unter-
schiedliche Kampagnen.

Werbeform Laufzeit Leistung Platzierung Preis

Microsite 1 Monat
Microsite, Hinweis 
auf der Homepage

 € 200,–

Werbeform Position Platzierung
Format in Pixel 
(Breite X Höhe)

Preis

(monatlich)

Fullsizebanner Top, mitte Newsletter 468 x 60  € 60,–

Halfsizebanner Top, rechts Newsletter 234 x 60  € 48,–

Drittelbanner Im Content Newsletter 156 x 60  € 48,–

Skyscraper Rechts Newsletter 120–160 x 600  € 90,–

Textanzeige Rechts Newsletter
max 200 Zeichen inkl. 
Link und/oder E-Mail-
adresse und Bild

 € 110,–

Werbeform Position Platzierung
Format in Pixel
(Breite x Höhe)

Preis/
Woche

Fullsizebanner 
(= Headbanner)

Top
Alle Rubriken oder nur 
 Thema oder nur Homepage

468 x 60  € 100,–

Drittelbanner 
(= Seitenbanner)

Links oder
rechts

Alle Rubriken oder nur 
 Thema oder nur Homepage

156 x 60  € 60,–

Skyscraper
Rechts neben 
der Webseite

Alle Rubriken oder nur 
 Thema oder nur Homepage

120 bis 160 x 600  € 180,–

Leaderboard od. 
Super banner

Top
Alle Rubriken oder nur 
 Thema oder nur Homepage

728 x 60  bis 90  € 200,–

Rectangle Rechts oben
Alle Rubriken oder nur 
 Thema oder nur Homepage

180 x 150  € 80,–

Wallpaper Top
Alle Rubriken oder nur 
 Thema oder nur Homepage

Skyscraper + 
Leaderboard

 € 380,–
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Allgemeine Geschäftsbedingungen für Anzeigen, Beilagen und Online-Werbemittel
§ 1 Geltung, Ausschließlichkeit
1. Für die Annahme und die Veröffentlichung aller Werbeaufträge sowie Folgeaufträge gelten ausschließlich die vorliegenden AGB sowie 
die zum Zeitpunkt des Vertragsschlusses aktuelle Preisliste des Verlages, deren Regelungen einen wesentlichen Vertragsbestandteil bilden. 
Die Gültigkeit etwaiger AGB des Auftraggebers ist, soweit sie mit diesen AGB nicht übereinstimmen, ausgeschlossen.
2. Diese AGB gelten sinngemäß für Beilagenaufträge. Diese werden vom Verlag grundsätzlich erst nach Vorlage eines Musters angenommen.

§ 2 Angebot, Vertragsschluss
1. Aufträge für Anzeigen können persönlich, telefonisch, schriftlich, per Telefax, per E-Mail oder per Internet aufgegeben werden. Der 
Verlag haftet nicht für Übermittlungsfehler.
2. Ein Vertrag kommt erst durch die schriftliche Auftragsbestätigung des Verlages zustande. Es gilt jeweils die im Zeitpunkt des 
Vertragsschlusses gültige Preisliste. 
3. Der Verlag ist berechtigt, Anzeigenaufträge, auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Gesamtabschlusses, nach pflichtgemäßem 
Ermessen abzulehnen. Dies gilt insbesondere, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt oder vom 
deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde, deren Veröffentlichung für den Verlag wegen des Inhalts, der 
Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist oder Beilagen durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines 
Bestandteils der Zeitung erwecken oder Fremdanzeigen enthalten. Der Verlag hat die Ablehnung unverzüglich nach Kenntniserlangung 
der betreffenden Inhalte zu erklären.

§ 3 Preise, Zahlungsbedingungen, Preisminderung
1. Der Preis für die Veröffentlichung einer Anzeige richtet sich nach der zurzeit gültigen Preisliste. Bei Änderung der Anzeigenpreisliste 
gelten die neuen Bedingungen auch für laufende Verträge.
2. Die in der Preisliste bezeichneten Nachlässe werden nur dem Auftraggeber und nur für die innerhalb eines Jahres erscheinenden 
Anzeigen gewährt (Anzeigenjahr). Wiederholungsrabatte gelten nur innerhalb eines Anzeigenjahres. Die Frist beginnt mit dem 
Erscheinen der ersten Anzeige, wenn nicht anders vereinbart.
3. Bei Erweiterung des Auftrages entsteht ein Anspruch auf rückwirkenden Rabatt, sofern der Grundauftrag rabattfähig war. Der Anspruch 
erlischt, wenn er nicht spätestens einen Monat nach Ablauf des Anzeigenjahres geltend gemacht wird. Erreicht ein Auftrag nicht das 
vorhergesehene Auftragsvolumen, so wird der zuviel gewährte Preisnachlass nachträglich in Rechnung gestellt. 
4. Der Rechnungsbetrag ist netto (ohne Abzug) innerhalb von 30 Tagen ab Rechnungsdatum zur Zahlung fällig. Bei Vorauskasse gewährt 
der Verlag dem Auftraggeber ein Skonto in Höhe von 2 % des Rechnungsbetrages. Bei der Einräumung einer Einzugsvollmacht erhöht sich 
der Skontosatz auf 3 % des Rechnungsbetrages.
5. Zahlungen müssen kosten- und spesenfrei auf die in der Rechnung angegebenen Bankkonten des Verlages geleistet werden. 
6. Bei Zahlungsverzug werden Zinsen entsprechend § 288 BGB berechnet. Mahn- und Inkassokosten, die durch Zahlungsverzug entstehen, 
trägt der Auftraggeber. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung eines laufenden Auftrags bis zur Bezahlung zurück-
stellen und Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag 
berechtigt, auch während der Laufzeit eines Abschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen abweichend von einem ursprünglich verein-
barten Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Anzeigenentgelts und vom Ausgleich offener Rechnungsbeträge abhängig zu machen. 
Fehlerhafte Anzeigenrechnungen können innerhalb von sechs Monaten nach Rechnungsstellung korrigiert werden. 
7. Sämtliche Preise verstehen sich zuzüglich Mehrwertsteuer in gesetzlicher Höhe am Tag der Rechnungsstellung.
8. Bei Anzeigenaufträgen aus dem Ausland, die nicht mehrwertsteuerpflichtig sind, erfolgt die Rechnungsstellung ohne 
Mehrwertsteuerberechnung. Der Verlag ist zur Nachberechnung der Mehrwertsteuer berechtigt, wenn die Finanzverwaltung die 
Steuerpflicht der Anzeige bejaht.
9. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss über mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, 
wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise 
genannte durchschnittliche Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur 
Preisminderung berechtigter Mangel, wenn eine zugesicherte Auflage um mindestens 20 % unterschritten wird.

§ 4 Vertragsabwicklung
1. Anzeigenaufträge sind innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln, beginnend mit dem Erscheinen der ersten 
Anzeige.
2. Für die rechtzeitige Lieferung fehlerfreier Druckvorlagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschä-
digte Druckvorlagen fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an. Der Verlag gewährleistet für die belegte Ausgabe übliche Druckqualität im 
Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten. Druckvorlagen werden nur auf besondere Aufforderung an den 
Auftraggeber zurückgesandt, andernfalls gehen sie in das Eigentum des Verlages über. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet sechs Monate 
nach Ablauf des Auftrages.
3. Kosten für die Anfertigung bestellter Vorlagen, Filme oder Zeichnungen sowie für vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende 
erhebliche Änderungen ursprünglich vereinbarter Ausführungen trägt der Auftraggeber. 
4. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für die Richtigkeit des 
zurückgesandten Abzugs. Wird der Abzug nicht fristgemäß an den Verlag zurückgeschickt, so gilt die Genehmigung zum Druck als 
erteilt.
5. Komplette Belegexemplare liefert der Verlag auf Anfrage nur ab viertelseitigen Anzeigen.
6. Die Aufmachung und Kennzeichnung redaktionell gestalteter Anzeigen ist rechtzeitig vor Erscheinen mit dem Verlag abzustimmen. 
Textteilanzeigen müssen sich schon durch ihre Grundschrift vom redaktionellen Teil unterscheiden. Der Verlag ist berechtigt, Anzeigen, die 
nicht als solche zu erkennen sind, deutlich als Werbung zu kennzeichnen. 
7. Zuschriften auf Chiffreanzeigen werden bis vier Wochen nach Veröffentlichung der Anzeige aufbewahrt und dem Auftraggeber auf 
normalem Postwege zugesandt (auch wenn es sich um Express- oder Einschreibesendungen handelt). Eine Gewähr für die Verwahrung 
und rechtzeitige Weitergabe der Offerten übernimmt der Verlag jedoch nicht.
8. Die in der Preisliste ausgewiesenen Anzeigenschlüsse und Erscheinungstermine sind für den Verlag unverbindlich. Dem Verlag steht es 
frei, diese kurzfristig dem Produktionsablauf entsprechend anzupassen.
9. Anzeigenaufträge können nur rechtzeitig, spätestens zum Anzeigenschlusstermin, und schriftlich, per Telefax oder E-Mail gekündigt 
werden. Ist die Anzeige bereits in Druck gegeben, hat der Auftraggeber die Anzeige zu bezahlen. Ansonsten kann der Verlag die Erstattung 
der bis zur Kündigung angefallenen Kosten nach den gesetzlichen Vorschriften verlangen. 

10. Der Auftraggeber ist für den Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit der Anzeige verantwortlich. Er stellt den Verlag von allen Ansprüchen 
Dritter wegen der Veröffentlichung der Anzeige frei, einschließlich der angemessenen Kosten zur Rechtsverteidigung. Der Verlag ist nicht 
zur Prüfung verpflichtet, ob ein Anzeigenauftrag die Rechte Dritter beeinträchtigt. Wird der Verlag durch gerichtliche Verfügung z.B. zum 
Abdruck einer Gegendarstellung aufgrund der geschalteten Anzeige verpflichtet, hat der Auftraggeber die Kosten nach der gültigen 
Anzeigenpreisliste zu tragen.
11. Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Verträgen und Abrechnungen gegenüber den Werbungstreibenden an die 
Preisliste des Verlags zu halten. Die vom Verlag gewährte Vermittlungsprovision errechnet sich aus dem Kundennetto, also nach Abzug 
von Rabatt, Boni und Mängelnachlass. Die Vermittlungsprovision fällt nur bei Vermittlung von Aufträgen Dritter an. Sie wird nur an vom 
Verlag anerkannte Werbeagenturen vergütet unter der Voraussetzung, dass der Auftrag unmittelbar von der Werbeagentur erteilt wird, 
ihr die Beschaffung der fertigen und druckreifen Druckunterlagen obliegt und eine Gewerbeanmeldung als Werbeagentur vorliegt. Dem 
Verlag steht es frei, Aufträge von Werbeagenturen abzulehnen, wenn Zweifel an der berufsmäßigen Ausübung der Agenturtätigkeit oder 
der Bonität der Werbeagentur bestehen. Anzeigenaufträge durch Werbeagenturen werden in deren Namen und auf deren Rechnung 
erteilt. Soweit Werbeagenturen Aufträge erteilen, kommt der Vertrag daher im Zweifel mit der Werbeagentur zustande. Soll ein 
Werbungtreibender Auftraggeber werden, muss dies gesondert unter namentlicher Nennung des Werbungtreibenden vereinbart wer-
den. Der Verlag ist berechtigt, von der Werbeagentur einen Mandatsnachweis zu verlangen.

§ 5 Mängelgewährleistung
1. Für die Aufnahme von Anzeigen in bestimmte Nummern oder Ausgaben oder an bestimmten Plätzen wird keine Gewähr geleistet. 
2. Der Verlag gewährleistet die drucktechnisch einwandfreie Wiedergabe der Anzeigen entsprechend Ausdruck auf Auflagenpapier. 
Voraussetzung ist die Zusendung geeigneter Druckvorlagen (vgl. Angaben in Preisliste).
3. Farbanzeigen: Bei digital übermittelten Druckvorlagen für Farbanzeigen ist gleichzeitig ein Farb-Proof vom Kunden mitzuliefern. 
Ansonsten bestehen keine Ersatzansprüche des Kunden wegen etwaiger Farbabweichungen.
4. Reklamationen müssen vom Auftraggeber bei offensichtlichen Mängeln spätestens innerhalb von zwei Wochen nach Eingang der 
Rechnung geltend gemacht werden. Nicht offensichtliche Mängel muss der Auftraggeber spätestens ein Jahr nach Veröffentlichung der 
entsprechenden Druckschrift reklamieren. Bei fehlerhaftem Abdruck einer Anzeige, trotz rechtzeitiger Lieferung einwandfreier 
Druckvorlagen und rechtzeitiger Reklamation, kann der Auftraggeber den Abdruck einer einwandfreien Ersatzanzeige verlangen. Der 
Anspruch auf Nacherfüllung ist ausgeschlossen, wenn dies für den Verlag mit unverhältnismäßigen Kosten verbunden ist. Lässt der Verlag 
eine ihm gesetzte angemessene Frist verstreichen, verweigert er die Nacherfüllung, ist die Nacherfüllung dem Auftraggeber nicht zumut-
bar oder schlägt sie fehl, so hat der Auftraggeber das Recht, vom Vertrag zurückzutreten oder Zahlungsminderung in dem Ausmaß geltend 
zu machen, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde. Gewährleistungsansprüche von Kaufleuten verjähren 12 Monate nach 
Veröffentlichung der entsprechenden Anzeige. Beachtet der Auftraggeber die Empfehlungen des Verlags zur Erstellung und Übermittlung 
von digitalen Druckunterlagen nicht, stehen ihm keine Ansprüche wegen fehlerhafter Anzeigenveröffentlichung zu. Dies gilt auch, wenn 
er sonstige Regelungen dieser AGB der Preisliste nicht beachtet.
5. Sind etwaige Mängel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden diese erst beim Druckvorgang deutlich, so hat 
der Kunde bei ungenügendem Abdruck keine Ansprüche.
6. Beachtet der Kunde die Empfehlungen des Verlags zur Erstellung und Übermittlung von digitalen Druckunterlagen nicht, so stehen ihm 
keine Ansprüche wegen fehlerhafter Anzeigenveröffentlichung zu.
7. Der Kunde haftet dafür, dass die übermittelten Dateien frei von Computerviren sind. Dateien mit Computerviren kann der Verlag 
löschen, ohne dass der Kunde hieraus Ansprüche herleiten könnte. Der Verlag behält sich zudem Ersatzansprüche vor, wenn die 
Computerviren beim Verlag weiteren Schaden verursachen.
8. Für vom Auftraggeber bereitgestelltes Material (Einhefter, Beilagen etc.) übernimmt der Verlag keine Gewähr für die Richtigkeit der als 
geliefert bezeichneten Mengen oder Qualitäten.

§ 6 Haftung
1. Der Verlag haftet für vorsätzlich oder grob fahrlässig verursachte Schäden, für Schäden aus schuldhafter Verletzung des Lebens, des 
Körpers oder der Gesundheit sowie für Schäden aufgrund mindestens leicht fahrlässiger Verletzung einer Pflicht, die für die Erreichung des 
Vertragszwecks von wesentlicher Bedeutung ist (Kardinalspflicht). Die Schadensersatzpflicht ist - abgesehen von der Haftung für Vorsatz 
und schuldhafter Verletzung des Lebens, des Körpers oder der Gesundheit - auf den vorhersehbaren, typischerweise eintretenden Schaden 
begrenzt. Im Übrigen sind Schadenersatzansprüche gegen den Verlag unabhängig vom Rechtsgrund ausgeschlossen. Soweit die Haftung 
des Verlages nach den vorstehenden Regelungen ausgeschlossen oder beschränkt ist, gilt dies auch für die persönliche Haftung seiner 
Mitarbeiter, Vertreter und Erfüllungsgehilfen. Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz bleibt unberührt. Schadensersatzansprüche 
gegen den Verlag verjähren, abgesehen von Ansprüchen aus unerlaubter oder vorsätzlicher Handlung, in 12 Monaten nach dem Zeitpunkt, 
in dem der Auftraggeber von den den Anspruch begründenden Umständen Kenntnis erlangt hat oder hätte erlangen müssen. 
2. Der Verlag wird im Falle höherer Gewalt und bei vom Verlag unverschuldeten Arbeitskampfmaßnahmen von der Verpflichtung zur 
Auftragserfüllung frei; Schadensersatzansprüche bestehen deswegen nicht. 

§ 7 Speicherung von Kundendaten
Der Verlag speichert im Rahmen der Geschäftsbeziehungen die Kundendaten mit Hilfe der elektronischen Datenverarbeitung nach den 
gesetzlichen Bestimmungen des Bundesdatenschutzgesetzes.

§ 8 Erfüllungsort, Gerichtsstand
1. Sollten eine oder mehrere Bestimmungen des Werbeauftrags/dieser AGB unwirksam sein oder werden, so wird dadurch die Gültigkeit 
der übrigen Bestimmungen nicht berührt. Eine unwirksame Bestimmung wird vielmehr im Wege der ergänzenden Vertragsauslegung 
durch eine solche Regelung ersetzt, die dem von den Vertragsparteien mit der unwirksamen Bestimmung verfolgten wirtschaftlichen 
Zweck möglichst nahe kommt. Entsprechendes gilt für die Ausfüllung etwaiger Regelungslücken.
2. Änderungen der Bestimmungen des Werbeauftrags/dieser AGB und die Abbedingung des Schrift-/Textformerfordernisses bedürfen der 
Schrift-/Textform.
3. Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland unter Ausschluß des UN-Kaufrechts und unter Ausschluss von Kollisionsrecht. 
Erfüllungsort ist Landsberg am Lech. Gerichtsstand für Klagen gegen Kaufleute, juristische Personen des öffentlichen Rechts oder öffent-
lichrechtliche Sondervermögen ist Landsberg am Lech.

Stand: Juli 2008
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18 Geographische Verbreitungs-Analyse:

2009
Media-Informationen 2Auflagen- und

Verbreitungs-
Analyse

Wirtschaftsraum: Anteil an tatsächlich
verbreiteter Auflage
 %              Exemplare

Inland
Ausland
Sonstige*

 98,5
  0,4

 1,1

20.950
89

234

Tatsächlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 21.273

Verbreitung nach Nielsen-Gebieten: Anteil an tatsächlich
verbreiteter Auflage
 %              Exemplare

Nielsen-Gebiet 1 
Hamburg, Bremen, Schleswig-
Holstein, Niedersachsen

13,2 2.765

Nielsen-Gebiet 2
Nordrhein-Westfalen 24,4 5.112

Nielsen-Gebiet 3a
Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland 13,0 2.724

Nielsen-Gebiet 3b
Baden-Württemberg 19,7 4.127

Nielsen-Gebiet 4 
Bayern 17,5 3.666

Nielsen-Gebiete 5 – 7 
Berlin und neue Bundesländer 12,2 2.556

Tatsächlich verbreitete Auflage Inland (tvA) 100,0 20.950

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (0 81 91) 125-0, Telefax (0 81 91) 125-483

16 Auflagenkontrolle: 

17 Auflagen-Analyse: Exemplare pro Ausgabe im 
 Jahresdurchschnitt
 (1. Juli 2007 – 30. Juni 2008)

 Druckauflage:  21.709

 Tatsächlich   
 verbreitete
 Auflage (tvA): 21.273 davon Ausland: 89

 Verkaufte Auflage:  2.118 davon Ausland: 73
 – Abonnierte Exemplare: 536 davon Mitgliederstücke: 0  
 – Sonstiger Verkauf: 1.581
 – Einzelverkauf: 1

 Freistücke: 19.155

 Rest-, Archiv- und 436 
 Belegexemplare:  

*Nicht analysierte Auflage wie z.B. Messe- und Kongressexemplare etc.
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2009
Media-Informationen

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (0 81 91) 125-0, Telefax (0 81 91) 125-483

3-EEmpfänger-
Struktur-

Analyse

�21.2 Tätigkeitsmerkmal: Stellung 
(Position) im Betrieb

22 Bildung/Ausbildung: 
Berufliche Stellung

23 Alter
24 Gemeindegrößenklassen

Nicht erhoben, weil der Nutzungswert 
dieser Fachzeitschrift beim Empfänger hier-
von nicht abhängig ist.

21.1  Tätigkeitsmerkmal: Aufgabenbereich

* Nicht analysierte Auflage wie z.B. Messe- und Kongressexemplare etc.

* Nicht analysierte Auflage wie z.B. Messe- und Kongressexemplare etc.

19 Branchen / Wirtschaftszweige / Fachrichtungen/Berufsgruppen

* Nicht analysierte Auflage wie z.B. Messe- und Kongressexemplare etc.

Nr. der Klassifi kation
Empfängergruppen
(lt. Klassifi kation der Wirtschaftszweige, WZ 2003/2008)

Anteil an tatsächlich
verbreiteter Aufl age

WZ 2003 WZ 2008 % Empfänger

Verarbeitende Industrie

29 28 Maschinenbau 15,1 3.212

51, 52 46, 47 Handel (Handelsvermittlung und Großhandel, Einzelhandel) 11,0 2.340

30–33 26, 27
Herstellung von Datenverarbeitungsgeräten, elektronischen und optischen Erzeugnis-
sen, von Geräten der Elektrizitätserzeugung und -verteilung, Telekommunikations-, 
Medizin-, Mess-, Steuer- und Regelungstechnik, Optik

9,9 2.106

28 25 Herstellung von Metallerzeugnissen 9,7 2.064

25 22 Herstellung von Gummi- und Kunststoffwaren 7,5 1.595

20, 21, 22 16, 17, 18 Holz-, Papier- und Druckgewerbe 7,0 1.489

23.2, 24 19.2, 20, 21 Mineralölverarbeitung, Chemische Industrie 6,5 1.383

15, 16 10, 11, 12 Ernährungsgewerbe, Tabakverarbeitung 6,0 1.276

34, 35 29, 30 Herstellung von Kraftwagen und Kraftwagenteilen, Sonstiger Fahrzeugbau 4,6 979

17, 18, 19 13, 14, 15 Textil-, Bekleidungs- und Ledergewerbe 4,0 851

36 31, 32
Herstellung von Möbeln, Schmuck, Musikinstrumenten, Sportgeräten, Spielwaren, 
sonst. Erzeugnisse

4,0 851

27 24 Metallerzeugung und -bearbeitung 3,2 681

26 23 Glasgewerbe, Keramik 3,1 659

60–64 49, 50, 51, 52, 53 Logistik-Dienstleister 7,0 1.489

75.22 84.22 Verteidigung 0,3 64

Sonstige* 1,1 234

Tatsächlich verbreitete Aufl age 100,0 21.273

20 Größe der Wirtschaftseinheit

Anteil an tatsächlich 
verbreiteter Aufl age

% Empfänger

1 – 99 Beschäftigte  29,2  6.212

100 – 199 Beschäftigte  27,8  5.914

200 – 499 Beschäftigte  23,5  4.999

500 – 999 Beschäftigte  9,1  1.936

1000 und mehr Beschäftigte  9,3  1.978

Sonstige*   1,1    234

Tatsächlich verbreitete Aufl age 100,0 21.273

Anteil an tatsächlich 
verbreiteter Aufl age

% Empfänger
Geschäftsleitung und Technische Leitung  25,4  5.403

Leitung Logistik/Materialfluss  65,3 13.891

Leitung Einkauf/Materialwirtschaft   8,2  1.745

Sonstige*  1,1    234

Tatsächlich verbreitete Aufl age 100,0 21.273

Kurzfassung der Erhebungsmethode

 1. Untersuchungsmethode:
 Empfänger-Struktur-Analyse durch Dateiauswertung – Total-Erhebung

 2. Beschreibung der Empfängerschaft zum Zeitpunkt der Datenerhebung:

2.1. Beschaffenheit der Datei

    In der Empfängerdatei sind die Anschriften aller Empfänger erfasst. Aufgrund der vorhan-
denen postalischen Angaben kann die Datei nach Postleitzahlen, bzw. Inlands- und Aus-
landsempfängern sortiert werden. Ergänzend sind in der Datei erfasst: Branchenzugehörig-
keit, Betriebsgrößenklassen und Tätigkeitsmerkmale.

2.2. Gesamtzahl der Empfänger in der Datei 67.941

2.3. Gesamtzahl wechselnder Empfänger: 65.681
2.4. Struktur der Empfängerschaft einer durchschnittlichen Ausgabe
  nach Vertriebsformen:
  –  Verkaufte Auflage 2.118
   davon: abonnierte Exemplare 536
    Einzelverkauf 1
    sonstiger Verkauf 1.581

  – Freistücke 19.155
   davon: ständige Freistücke 143
    wechselnde Freistücke 18.576
    Werbeexemplare 436

   Tatsächlich verbreitete Auflage (tvA) 21.273

   ➞ davon Inland 21.184
   ➞ davon Ausland 89

 3. Beschreibung der Untersuchung:

 3.1 Grundgesamtheit (untersuchter Anteil):

  Grundgesamtheit (tvA) 21.273 = 100,00 %

  Davon in der Untersuchung nicht erfasst: 

  ➞ Werbeexemplare 436 = 2,05 %

  Die Untersuchung repräsentiert von der Grundgesamtheit (tvA) 20.837 = 97,95 %

  3.2 Tag der Datei-Auswertung: 01.08.2008

 3.3 Beschreibung der Datenbasis:

  Für die Zuordnung der Empfänger zu den Merkmalen Branchen, Betriebsgröße und

  Tätigkeitsmerkmale wurden die bei der Vertriebsunion Meynen in Eltville gespeicherten  

  Daten verwendet.

  3.4 Zielperson der Untersuchung:

  Die in der Datei erfassten persönlichen Empfänger in Institutionen.

  3.5 Definition des Lesers:  entfällt

  3.6 Zeitraum der Untersuchung:  Juni 2008

 3.7 Durchführung der Untersuchung: Verlag

Diese Untersuchung entspricht in der Anlage, Durchführung und Berichterstattung dem 

ZAW-Rahmenschema für Werbeträger-Analysen in der aktuellen Fassung.
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Sonder-
ausgaben

Materialfluss Spektrum
Die Sonderausgabe Materialfluss Spektrum dient als Ent-
scheidungsgrundlage und Nachschlagewerk neuester 
 Materialfluss-Produkte und Technologien. 
Aus diesen Rubriken finden Sie Neuheiten:

• Lager- und Kommissioniertechnik
• Förder- und Hebetechnik
• Flurförderzeuge
• Software und Identsysteme

Redaktion und Anzeigen 1 Jahr auf
www.materialfluss.de

Termine:
Anzeigenschluss: 29. Juni 2009
Erscheinungstermin: 22. Juli 2009

Erhöhte Auflage: 30.000 Exemplare

Preise inkl. 4c:
1/1-Seite 5.940,– EUR
1/2-Seite 3.440,– EUR
1/3-Seite 2.680,– EUR
1/4-Seite 1.720,– EUR
1/8-Seite 1.220,– EUR

Sonderwerbeform Produkte im Wandel

Eine imagestarke Werbeform. Zeigen Sie wie lange Ihr 
Unternehmen am Markt ist und wie Ihre Produkte früher 
und heute aussehen. Ein Statement des GF rundet das 
 Produktportrait ab.

Materialfluss Markt 2010
Der Materialfluss Markt 2010 ist ein einzigartiges und um-
fassendes Nachschlagewerk für die sichere und wirtschaft-
liche Auswahl von Lieferanten, Dienstleistern und System-
partnern aus dem gesamten Materialfluss- und Logistikbe-
reich. Wählen Sie aus den Rubriken:

• Lager- und Kommunikationstechnik
• Förder- und Hebetechnik
• Flurförderzeuge
• Logistik-Dienstleistung

Anwenderstatistiken dienen als Entscheidungs- und Infor-
mationsgrundlage von höchstem strategischem und wirt-
schaftlichem Nutzwert. Trendbeiträge und Konjunkturein-
schätzungen runden diese Sonderausgabe ab.

Termine:
Anzeigenschluss: 17. November 2009
Erscheinungstermin: 10. Dezember 2009

Auflage: 20.000 Exemplare*

Preise inkl. 4c:
1/1-Seite 5.940,– EUR
1/2-Seite 3.440,– EUR
1/3-Seite 2.680,– EUR
1/4-Seite 1.720,– EUR
1/8-Seite 1.220,– EUR

Der Jahres-Einkaufsführer für Logistikentscheider aller Bran-
chen bietet ausführliche Hersteller- und Lieferantenverzeich-
nisse inklusive aller Kommunikationsdaten.

Firmenlogo im Adressteil

s/w 100,– EUR
4c 125,– EUR

LAGER- UND KOMMISSIONIERTECHNIK 8

FÖRDER- UND HEBETECHNIK 26

FLURFÖRDERZEUGE 40

SOFTWARE UND IDENTSYSTEME 48

7_08
Juli

B 30482

Einzelpreis 13 Euro

SICHER UND 
ZUVERLÄSSIG
Eine flexible Lösung von Toyota

DAS FACHMAGAZIN FÜR DEN LOGISTIKLEITER

01_MFL_2008_Spektrum_01_Ti.indd   U1 30.06.2008   09:45:06

M A R K T  2 0 0 8
LAGER- UND KOMMISSIONIERTECHNIK 25

FÖRDER- UND HEBETECHNIK 59

FLURFÖRDERZEUGE 65

LOGISTIK-DIENSTLEISTER 73

IDENT- UND INFORMATIONSSYSTEME 81

Markt 2008
Dezember

B 30482

Einzelpreis 19,80 Euro

JAHRESEINKAUFSFÜHRER

Der Konjunktur-

ausblick ab 

Seite 8

DAS FACHMAGAZIN  FÜR DEN LOGIST IKLE ITER
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Das Standardwerk für Entscheider in der Intralogistik

Hochregallager-Anwenderstatistik Deutschland
(seit Herbst 2006 — Stand: November 2007)
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1, 4 viastore 
systems

viastore 
systems

viastor
system

SK N Lebensmittel 1.300 x
900

106,7 x 
75,2 x 
31,5

P 10 10 4 49.464 
d

TG Witron Witron voestalpine 
Krems Fin-
altechnik

Mias

KS N Sanitärar-
tikel

600 x 400 
x 120/270

54 x 16 
x 8

B 4 4 41.216 viastore viastore SSI Schäfer viastor

E SHK-
Produkte

4 viastore 
systems

viastore 
systems

viastor
system

KS N Präzision-
steile für 
Autos und 

600 x 400 
x 320

25 x 4 
x 8

B 1 1 4 2.640 Witron Witron SSI Schäfer FAS
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Lieferanten und ihre Adressen H = Homepage/Internet; E = e-mail-Adresse

Fels S.A.
Postfach 70069
F-67402 Illkirch
Tel. +33 (3 88) 67 10 60
Fax +33 (3 88) 67 33 10
H  www.fels.fr
E  fels@fels.fr

Fendt Fördertechnik GmbH
Reinhartser Str. 5
87437 Kempten
Tel. (08 31) 5 20 41-0
Fax (08 31) 5 20 41-25
H  www.nissan-gabelstapler.de
E  info@nissan-gabelstapler.de

FKI Logistex GmbH
Carl-Zeiss-Str. 35/3
63322 Rödermark
Tel. (0 60 74) 89 39-0
Fax (0 60 74) 89 39-39
H  www.fkilogistex.com
E  de-info@fkilogistex.com

Flexlift-Hubgeräte GmbH
Eckendorfer Str. 115
33609 Bielefeld
Tel. (05 21) 78 06-1 40
Fax (05 21) 78 06-1 10
H  www.fl exlift.de
E  verkauf@fl exlift.de

Förster + Krause GmbH
Parkstr. 34
42853 Remscheid
Tel. (0 21 91) 4 92 08-0
Fax (0 21 91) 4 92 08-66
H  www.foerster-krause.de
E  f-k@foerster-krause.de

Fraunhofer-Institut für 
Materialfl uss und Logistik IML
Joseph-von-Fraunhofer-Str. 2-4
44227 Dortmund
Tel. (02 31) 97 43-0
Fax (02 31) 97 43-2 11
H  www.iml.fraunhofer.de
E  info@iml.fraunhofer.de

Fredenhagen GmbH & Co. KG
Postfach 100554
63005 Offenbach am Main
Tel. (0 69) 84 08-0
Fax (0 69) 84 08-2 22
H  www.fredenhagen.com
E  info@fredenhagen.de

Fritzmeier Systems 
GmbH & Co. KG
Forststr. 2
85653 Großhelfendorf
Tel. (0 80 95) 62 26
Fax (0 80 95) 62 41
H  www.fritzmeier.de
E t schramm@fritzmeier de

G

Galler Lager- und Regaltechnik 
GmbH
Robert-Galler-Str. 1
95326 Kulmbach
Tel. (0 92 21) 7 00-1 50
Fax (0 92 21) 7 00-1 49
H  www.galler.de
E  info@galler.de

Garbe Logistic AG
Valentinskamp 18
20354 Hamburg
Tel. (0 40) 36 97 85-0
Fax (0 40) 36 97 85-20
H  www.garbe.de
E  info@garbe.de

Gebhardt Fördertechnik GmbH
Postfach 1349
74873 Sinsheim

Geis Industrie-Service GmbH
Duisburger Str. 45
90451 Nürnberg
Tel. (09 11) 6 41 78-2 30
Fax (09 11) 6 41 78-2 06
H  www.geis-group.com
E  logistics-services@geis-group.

de

GEL Logistik Express GmbH
Hans-Martin-Schleyer-Str. 15
47877 Willich
Tel. (0 21 54) 94 67-0
Fax (0 21 54) 94 67-67
H  www.gel-express.de
E  info@gel-express.de

Genkinger-Hubtex GmbH
Postfach 11 20
72521 Münsingen
Tel. (0 73 81) 1 86-0
Fax (0 73 81) 1 86-44
H  www.genkinger-hubtex.com
E  info@genkinger-hubtex.com
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Über 90 Jahre Fortschritt mit Geschichte
Der von Eugene Clark erbaute erste Gabelstapler (1917) brach-
te derart viele Vorteile mit sich, dass umgehend die ersten 
Be stellungen eingingen. Heute zählt CLARK – auf Grund der 
vielen Pionierleistungen auch schlicht „Der Stapler“ genannt – 
zu den führenden Anbietern der Branche. 2008 stellt Clark die 
neuen Elektrobaureihen GTX und GEX vor und schaut positiv in 
die Zukunft. 

Kontakt

Firma:  Clark Europe GmbH
Web-Adresse: www.clarkmheu.com
E-Mail-Adresse: info-europe@clarkmheu.com

Egon Strehl, Geschäftsführer der Clark Europe GmbH

200820 8

Über 90 Ja
Der von Eu
te derart v
Be stellung
vielen Pion
zu den füh
neuen Elek
die Zukunf

Kontakt

Firma: 

Web-Adre

E-Mail-Ad

Egon Streh

+Produkte_mfl_07_08.indd   34 03.07.2008   11:49:33 Uhr

*Sonderausgabe nicht IVW-geprüft
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Portrait 
einer Branche

Materialfluss Portrait einer Branche
Um den dynamischen Markt der Logistik transparent abzu-
bilden, gibt es eine Lösung, die Tradition geworden ist: die 
Sonderausgabe Materialfluss Portrait einer Branche.

Mit Informationen zu den Tätigkeitsschwerpunkten zahl-
reicher Unternehmen hilft sie seit Jahrzehnten Angebot und 
Nachfrage zu vereinen. Das Marterialfluss Portrait einer 
Branche ist ein unverzichtbarer Wegweiser auf der Suche 
nach passenden Partnern.

Zusätzliche Übersichten ergänzen die Informationen:
•  Materialfluss Markt  • Logistik-Lexikon

auf einen Blick • Anbieterverzeichnis

Präsentieren Sie Ihr Unternehmen in einem Firmenportrait, 
einer Anzeige oder kombinieren Sie beides. Folgende Sc 
hwerpunkte stehen zur Wahl:
•  Hersteller und  • Software- und Identtechnik-Anbieter

Systemlieferanten • Planer und Berater
• Logistik-Dienstleister

Fakten und Daten:
Auflage: 8.000 Exemplare*

Anzeigenschluss: 8. April 2009
Erscheinungstermin: 13. Mai 2009

Heftformat: 210 mm breit x 198 mm hoch
Anzeige/Portrait: 185 mm breit x 180 mm hoch

Zielgruppe: Geschäftsführer und Logistikleiter der Industrie

Verbreitung: 4.000 Exemplare im Verkauf auf Messen, Veran-
staltungen und über unseren Vertrieb, 4.000 Exemplare im 
freien Versand

Online: Ihr Firmenportrait steht mit Link zu Ihrer Homepage 
bis zur Neuerscheinung auf www.materialfluss.de online.

Ihr Firmenportrait
Ein objektives Bild Ihres Unternehmens mit allen wichtigen 
Daten und Fakten.

Online Präsenz bis zur Neuerscheinung auf
www.materialfluss.de

1/1-Seite s/w 2.530,– EUR
Farbzuschlag je Skalenfarbe 360,– EUR
4c-Firmenportrait 3.610,– EUR

Ihr Anzeige
Die visuelle Darstellung Ihrer Produkte und Leistungen mit 
hohem Wiedererkennungswert.

1/1-Seite s/w 2.340,– EUR
Farbzuschlag je Skalenfarbe 360,– EUR
4c-Firmenportrait 3.420,– EUR

Ihr Firmenportrait plus Anzeige
Objektive Information
+ Wiedererkennungswert
= Maximaler Werbeerfolg

jeweils s/w 4.370,– EUR
Portrait s/w und Anzeige 4c 5.460,– EUR
jeweils 4c 6.540,– EUR

Firmenlogo im Adressteil
s/w 100,– EUR
4c 125,– EUR

Portrait einer Branche

Das Unternehmen Das Programm

Firmenname: Interroll (Schweiz) AG
Geschäftssitz: Zona Industriale

CH – 6592 Sant’Antonino
Telefon: +41 (0)91 850 25 25
Telefax: +41 (0)91 850 25 55
E-Mail: marketing@interroll.com
Internet: www.interroll.com

Die Interroll Gruppe
Wo immer Güter und Waren gefördert, gelagert und verteilt werden, sind Inter-
roll Produkte im Einsatz: weltweit, in allen Branchen und in der gesamten Wert-
schöpfungskette. 

Interroll strebt mit ausgesuchten Produktbereichen für innerbetriebliche Stück-
gutförderung weltweit die Führungsposition an. 1959 gegründet, zählt die Inter-
roll Gruppe heute rund 1300 Beschäftigte in 27 Firmen und ist an der Schweizer
Börse SWX kotiert. 

Interroll ist in drei weltweit tätige Geschäftseinheiten strukturiert, die unter der
Leitung einer strategischen Holdinggesellschaft mit Sitz im schweizerischen 
S. Antonino stehen. "Interroll Drives & Rollers" unterstützt mit Förderkomponen-
ten hauptsächlich regional ausgerichtete Anlagenhersteller und Erstausrüster.
"Interroll Dynamic Storage" und "Interroll Automation" beliefern mit Modulen
und Subsystemen vor allem global operierende Systemintegratoren, multinatio-
nale Unternehmen und Endkunden. 

Innerhalb der Stückgutförderung konzentriert sich Interroll unter anderem auf die
Lebensmittel- und Getränkebranche, Flughafenlogistik, Post- und Paketvertei-
lung, Logistikdienstleister, Industrie sowie auf Anwendungen im Bereich Health
Care.

Sant’Antonino, Schweiz:
Hauptsitz der Interroll Gruppe

Interroll Drives & Rollers: Trommelmotoren für
Check-in Schalter an Flughäfen

Interroll Automation: Sorter für den Versand-
handel, Post- und Paketverteilung

Interroll Dynamic Storage: Fliesslagermodule für
die Getränkeindustrie

Das Unternehmen Das Programm

Firmenname: Hyundai Heavy Industries Europe NV
Geschäftssitz: Vossendaal 11

2440 Geel
Belgium

Geschäftsführung: J. W. Hwang (Europa) K. H. Park (Mutterkonzern)
Gründung 1992 (Europa) 1972 (Mutterkonzern)
Mitarbeiter: 55 (Europa) 1.212 (weltweit)
Exportmärkte: weltweit (Mutterkonzern)
Geschäftsbereiche Schiffsbau mit neun Trockendocks: Tanker, Container-

schiffe, U-Boote, Zerstörer und Fregatten (51,4 % des
Umsatzes)

Offshore & Engineering: Öl- und Gasproduktionsanla-
gen (14,3 %) 

Construction Equipment: Bagger, Radlader, Kompakt-
lader, Gabelstapler (10,2 %)

Engine & Machinery: große Dieselaggregate, Diesel-
kraftwerke, Industrieroboter etc. (9,2 %)

Electro Electric Systems: Transformatoren, Schaltan-
lagen, Verteilerkästen, Motoren, Photovoltaik-, Wind-
und Kraft-Wärme-Kopplungsanlagen (7,8 %)

Industrial Plant & Engineering; schlüsselfertige Ener-
gieerzeugungs- und –aufbereitungsanlagen (6%)

Der koreanische Großkonzern Hyundai Heavy In-
dustries ist mit sechs Geschäftsbereichen vom
Schiffsbau bis zum Kraftwerksbau weltweit tätig.
Hyundai-Baumaschinen und Furförderzeuge wer-
den von 457 Händlern in 98 Ländern sowie von
regionalen Vertriebsgesellschaften in den USA,
China und Europa vertrieben. In Europa konnte
das Unternehmen im letzten Jahr mit 40 Prozent
ein Rekordwachstum erzielen.

Bei den Flurförderzeugen bietet Hyundai ein breit
gefächertes Produktprogramm an.

Die Diesel-Gabelstapler sind stabile, produktive
und kostengünstige Maschinen, die speziell für
den europäischen Markt entwickelt wurden. Die
Baureihe umfasst zehn Modelle mit Traglasten
zwischen 1,5 und 7 t. 

Die Treibgas-Gabelstapler sind besonders robust
und benutzerfreundlich und zeichnen sich durch
geringe Geräusch- und Abgasemissionen sowie
einen sparsamen Verbrauch aus. Es werden 5
Modelle mit Traglasten von 1,5 bis 30 t angebo-
ten.

Die Elektro-Gabelstapler sind unschlagbar um-
weltfreundlich und damit für den Einsatz in ge-
schlossenen Räumen prädestiniert. Der Kunde
hat die Wahl zwischen 11 Modellen mit Tragla-
sten von 1,5 bis 3,2 t.

Seit kurzem runden Schubmaststapler die Ange-
botspalette ab. Diese Spezialisten für enge Lager-
gassen setzen Maßstäbe hinsichtlich Ergonomie
und Effizienz und überzeugen durch hohe Wen-
digkeit und Fahrstabilität. Die Baureihe umfasst 5
Typen mit Nutzlasten von 1,4 bis 2,5 t.

Ebenfalls neu im Programm sind die Elektro-
schlepper. Zu Beginn wird es zwei Basismodelle
der elektrisch betriebenen Zugmaschinen und
Transportfahrzeuge geben: die Zugmaschine 40T
mit einer Kapazität von 4 t und das Transportfahr-
zeug 15P mit einer Kapazität von 1,5 t.

STILL, der führende Anbieter für die intelligente Steuerung von Intralogistik, setzt neue Standards. Nicht nur im Bereich der 

Effi zienz, sondern auch im Umweltbewusstsein. Der neue leistungsstarke RX 70 bietet alle Vorteile der sparsamen Hybridtechnologie. 

Kein Stapler weltweit verbraucht weniger – nur 2,5 l / h*. Dank dieses geringen Verbrauchs wird der CO
2
-Ausstoß um bis zu 60 % 

reduziert (gegenüber Vergleichsmodellen). Eine Kombination, die nicht nur Ihren Geldbeutel, sondern auch unsere Umwelt freut.  

Lernen Sie den RX 70 jetzt kennen:

Weitere Informationen fi nden Sie unter www.still.de/RX70

Hybrid made in Germany.
Geringster Verbrauch – geringster CO2-Wert.

Der RX 70 verbraucht weltweit am wenigsten – nur 2,5 l / h*.
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PUSH UP

Sind Sie bereit zu höheren Leistungen? Die Gabelstapler von Hyundai sind 

stabile, produktive, kostengünstige Hebemaschinen. Sie wurden für den Europäischen Markt

entwickelt und bieten optimale Produktivität, Zuverlässigkeit und Komfort in einer robusten,

benutzerfreundlichen Maschine. Was Sie zuerst feststellen werden, ist ihre Einfachheit: nir-

gendwo anders werden Sie eine Maschine finden, die einfach zu bedienen ist. Einfach zu

warten und  vielseitig einsetzbar, wird Sie dieser Partner nie im Stich lassen. Statt dessen wird

er Sie an Grenzen bringen, von deren Existenz Sie noch nichts wussten! Eine größere

Kabine mit mehr Raum garantiert Ihnen einfache und schnelle Bedienung. Kommen Sie auf

die Siegerseite und fühlen Sie den Leistungsschub mit den Gabelstaplern von Hyundai.

Seien Sie auf wirkliche Höhe vorbereitet!

Händler: www.hyundai.be

Tel +32 14 56 22 00

Andorra - Austria - Belarus - Belgium – Bosnia And Herzegovina - Bulgaria – Croatia - Cyprus - Czech Republic - Denmark - Estonia - Finland France - French Guyana - Germany
-  Gibraltar - Luxemburg - Greece - Hungary - Iceland - Ireland - Italy - Latvia - Liechtenstein - Lithuania - Macedonia - Malta - Moldavia - Monaco - Norway - Poland - Portugal -
Romania - Russia - San Marino - Slovakia - Slovenia - Spain - Sweden - Switzerland - The Netherlands - Tunisia - Ukraine - United Kingdom - Vatican City - Yugoslavia

HOCH, WIRKLICH HOCH MIT HYUNDAI

Der Materialfl uss-Markt auf einen Blick

● = Haben wir im Angebot

Lager- und Kommissioniertechnik Förder- und Hebetechnik (1)

Regal- und Lagertechnik Planer, Berater, 
Anlagenbauer

Komm.- 
Technik

Verpackung und 
Versand

Fördertechnik
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A&A

Abels & Kemmner

Aberle

Abus

ACD

Acteos

active logistics

Actiw Naaraharju

AEG Identifi kationssysteme

Aero-Lift

agiplan

AIT

AJE Consulting

Albany Doors Systems

Aldata

Allibert

Altec

AMI

amotIQ automotive

APE Engineering

aqcon

Arinstein Industrie

Arnold Verladesysteme

arvato services

Atlet

APS

industrie automation
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www.materialfluss.deerfolgsmedien für experten

Sabine Königl
Assistenz
Tel.: 0 81 91/1 25-3 90
E-Mail: Sabine.Koenigl@mi-verlag.de

Susanne Guggenberger
Anzeigendisposition
Tel.: 0 81 91/1 25-8 32
E-Mail: Susanne.Guggenberger@mi-verlag.de

Leo Breu
Redaktion
Tel.: 0 81 91/1 25-2 90
E-Mail: Leo.Breu@mi-verlag.de

Hedwig Michl
Mediaberatung
Tel.: 0 81 91/1 25-4 41
E-Mail: Hedwig.Michl@mi-verlag.de

Astrid Keller
Mediaberatung
Tel.: 0 81 91/1 25-4 90
E-Mail: Astrid.Keller@mi-verlag.de

Helmut Schempp
Anzeigenleitung
Tel.: 0 81 91/1 25-4 49
E-Mail: Helmut.Schempp@mi-verlag.de
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